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Eis que nasce mais um dia na exploragéo agricola de Manuel Carlos.
Desde os tempos do seu bisavd, sdo produzidos queijos
tradicionais e frutas da melhor qualidade. Também tém sido
produzidos legumes e ervas medicinais e desde ha muito tempo,
sédo habituais as visitas dos habitantes das cidades vizinhas para

ai fazerem as suas compras.




Manuel Carlos foi um dos jovens agricultores que se candidatou a um conjunto de apoios de modernizagdo
dos métodos produtivos. Por ter escolhido maquinas amigas do ambiente, viu o seu apoio majorado.

Desta forma péde comprar um motocultivador ligeiro e instalar um sistema de painéis solares, ganhando
uma nova fonte de energia mais limpa.

As novas tecnologias séo
um suporte indispensével
ao planeameli o agricola.
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A habitagdo de Manuel Carlos foi modernizada a partir da velha
| casa do bisavé, mantendo o seu estilo tradicional.

Muitos visitantes acabam por parar para comprar produtos.
Também coopera com a Escola Primaria local organizando visitas a
sua exploragéo.




As exigéncias dos mercados urbanos para onde séo escoados os produtos de
Manuel Carlos, obrigaram a uma reconverséo de toda a linha de embalagem e
etiquetagem, cumprindo assim as normas vigentes e criando mais valia para
toda a cadeia de comercializagéo de produtos locais. Manuel Carlos criou a sua
proprra etrqueta e camepou a embalar os seus produtos

O antigo armazém da propriedade fol reconvertido numa moderna
unidade de armazenagem, onde cada tipo de produto tem a sua
localizagéo exacta, com uma atmosf‘era controlada e com uma zona
prépria para os produtos quimicos e combustiveis. Manuel Carlos
assegura a seguranca da-  armazenagem de aaordo\ _com_-os
regulamentos nacionais e. comurﬁtéﬁos. 55 .
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Embora utilizando as mals N0

clientes mais antigos.
Os clientes podem of
encomendar 0s pro

néo pér em causa os preaos
am os sels custos e lucros,
__Mahniiel'Carlos tem um contrato de
, omecitnefito de excedentes para vizinhos
w\ = lquetém uma fabrica de compotas e uma
i3 propriedade de turismo rural.
Fornece-lhes queijo e fruta e acordaram
em informar os visitantes acerca das
actividades um do outro.




Forque os tempos estédo a mudar, Manuel Carlos _

e a sua mulher frequentam acgdes de formagao, W
promovidas pela Associagéo de Agricultores, da qual
se tornaram membros. As suas competéncias estéo
renovadas o que permite que se mantenham N
a par das exigéncias de mercado e que \
desenvolvam novas ideias para a sua actividade.
Também fazem intercdmbio de experiéncias e
conhecimentos com os seus vizinhos para
encontrar novas formas de cooperagéo entre eles. |

As coisas estdo
diferentes.
Ou nos dedicamos

a produgdo bioldgica

ou podemos pendurar

as nossas botas.

Periodicamente Manuel Carlos
participa numa feira de
sementes onde compram e

< vendem variedades locais de
sementes e trocam
conhecimentos e experiéncias.
Este evento também
proporciona o bom
entretenimento entre os
habitantes locais.




Manuel Carlos em conjunto com outros pequenos agricultores, desenvolveram um projecto de venda
de cabazes de frutas e legumes.

Semanalmente os consumidores levantam o seu cabaz na colectividade local e aproveitam para
conviver e trocar ideias com os produtores.

Todas as semanas, dois dias antes da entrega dos cabazes, os agricultores relinem-se para acertarem as contas da semana
anterior, de acordo com as contribui¢cdes de cada um para o cabaz. Organizam as encomendas e preparam a entrega dessa semana.
Os consumidores estabelecem com os produtores uma relagédo de confianga miitua, em que o consumidor acredita na qualidade e
escolha do produtor e mantém com este o compromisso de comprar semanalmente o cabaz.




Aos fins-de-semana o quintal de Manuel Carlos transforma-se numa pequena feira de produtos
agricolas, tal como manda a tradigéao familiar desde o tempo do seu bisavo.

Alertados por um bonito cartaz de beira de estrada, os visitantes habituais ou ocasionais sao
surpreendidos por um bonito espago de compras e lazer. Manuel Carlos adora a sua terra, por isso
coloca contos tradicionais nas embalagens dos seus produtos para publicitar a sua regiéo.




Eis que nasce mais um dia na exploragédo agricola de Carlos Manuel:
Desde o0s tempos do seu bisavd, sdo produzidos queijos
tradicionais e frutas da melhor qualidade. Também tém sido
produzidos legumes e ervas medicinais e desde ha muito tempo, séao
habituais as visitas dos habitantes das cidades vizinhas para ai
fazerem as suas compras.




Carlos Manuel foi um dos jovens agricultores que se candidatou a um conjunto de apoios de modernizagdo dos métodos
produtives, Gragas aos seus contactos, adquiriu maquinas em estado semi-novo, o que lhe permitiu comprar um Jeep de grande
cilindrada e uma porta de caga na reserva turistica do cunhado.

Claro que as maquinas semi-novas sempre véo dando alguns problemas, que a pericia de méos do vizinho mecénico nem sempre
resolvem. Também comprou um computador novo, mais cedo ou mais tarde ha-de aprender a utiliza-lo...

A habitagéo de Carlos Manuel parece nunca mais estar acabada, pelo
que o seu quintal tem sempre um aspecto de estaleiro de obras, sendo
utilizado para guardartodas as maquinas que podem magoar os
visitantes. Porque é que alguém haveria de la ir?
Ele acha que o campo néo é local para turistas.




Carlos Manuel nunca se deu ao trabalho de etiquetar e embalar
o0s seus produtos uma vez que ndo acredita que alguém esteja
interessado em saber qual a proveniéncia dos produtos...
E apenas uma maca, um tomate ou um pedago de queijo.

Por razées desconhecidas, ha trés anos que esta para ser feita a
obra de remodelagéo do velho armazém de frutas e legumes.
Felizmente, a velha garagem, construida pelo avé de Carlos Manuel é
um local fresco e seco. Até os insectos e ratos a acham acolhedora.
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Nos anos de grande producéo, Carlos Manuel vé-se obrigado a enterrar
a fruta que ndo consegue escoar, a fim de manter pregos de venda que
cubram as suas despesas e lucros. Os seus vizinhos tém uma
propriedade de turismo rural, mas compram a fruta e o queijo a um
revendedor da regiéo.

A par da tradigéo de utilizagéo da r ﬁ
velha balanca de pratos doseu ~ "% &

avo, o Carlos Manuel utiliza as i W
novas telecomunicagées moveis

para estabelecer um contacto e
mais répido com os seus clientes. ==
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Tal como seus antepassados, Carlos Manuel
sempre cultivou a troca de experiéncias e de

ensinamentos com os seus vizinhos em
As aulas de informatica
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LN @ No entanto, numa
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Aos fins-de-semana é montada a beira da estrada uma banca de venda de produtos agricolas,
tal como manda a tradigdo familiar desde o tempo do bisavé de Carlos Manuel.

Infelizmente, os tempos sdo outros, com a concorréncia dos supermercados e a auto-estrada a
desviar o transito, sdo cada vez menos os fregueses que param para comprar.
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ExpLicacAo Do PROJECTO

VALUE é um Projecto Transnacional Equal que tem como principal objectivo a
promocao de redes territoriais de empresas familiares que trabalham em
actividades rurais, dando-lhes a possibilidade de se organizarem para que possam
fazer face as dificuldades e descubram novas oportunidades de trabalho.

O cartoon € um dos trés produtos Equal que se baseiam na experiéncia do projecto
e que é produzido pelos parceiros de forma a dotar técnicos, utilizadores e

beneficiarios de novas ferramentas e métodos para melhorar as suas actividades.

A parceria do projecto PROVE - Promover e Vender fez parte do grupo de trabalho

do VALUE.

O PROVE desenvolveu e testou novas formas de comercializacao de circuito curto,
entre pequenos produtores e consumidores, de modo a resolver os problemas de
escoamento dos produtos locais € melhorar as relacoes de proximidade entre quem

produz e quem consome.

Para mais informacoes consulte

www.prove.com.pt

prove S’ VAL E®UAL




